' IL PROGETTO

| ragazzi dell'lsfituto tecnico superk
per |l furismo di

@ Un videogame sul turismo per migliorare i
servizi, sviluppare il territorio e, di conseguen-
za, I'offerta turistica da ai vacanzieri,
che ogni anno affollano il Salento. E 1'innovati-
va idea degli studenti dell'Istituto Tecnico Su-
periore per il Turismo di Lecee, ehe qualche
giomo fa hanno presentato al Miur, a Roma, il
primo videogioco che intende rinnovare ed in-
novare il settore dei servizi.

“Relics of Apulia”, questo il nome del video-
game, € rivolto ai seguaci del turismo “lento”
ed “esperienziale”, ossia a quei turisti che, sem-
pre pi s ormai anche qui al Sud, ricerca-
no e 'scclg.::g la qualita ¢ I’esperienza “unica”

" (turismo religioso, ambientale, culturale, ciclisti-

- co, del camminatore ecc.) al turismo di massa;.
veloce e di consumo. :

. 11 videogioco - nato dall’incontro tra gli stu-
denti dell'ITS ed i consulenti di “RSM Innova-
tion Lab” di Lecce, esperti dell’innovativa me-

Un videogioco (Fer scoprire il Salento

I'idea degli stu

todologia del “design thinking” - immerge il tu-
rista in.unlviaggi‘o virtuale tra le ecoellendz:e del
territorio, lungo i vari percorsi a premi che in-
voglianoilgiocatomaoomplctarctumletag-.
pe di ogni smgolo percorso, per ottenere alla fi-
ne del gioco sconti, ingressi gratuiti alle manife-
stazioni, soggiomi gratis ed altri benefit. Oppu-
re, semplicemente, provare il piacere di avere
parteci ad una “caccia ai tesori nascosti”
del Salento, - -

“Relics of Apulia” - gia funzionale sebbene

ancora un todFo-noneungiocoﬁneasé*
icle

stesso. I informazioni che verranno
raccolte direttamente dai vacanzieri attraverso

I'utilizzo del videogame, infatti, consentiranno.

di recepire tutte le esigenze e gli interessi reali
del turista, utili al miglioramento dei servizi e
dell’offerta turistica proposta. Tutti avranno,
dunque, interesse a parteciparvi: sia gli “ospi-

J 4", per migliorare la qualita della loro vacanza;

v,

ent1 dell’Itst di Lecce

sia gli “ospitanti”, per offrire al turista tutto cid
che effettivamente desidera durante il suo sog-
giorno nel Salento. 2
Perché scegliere di realizzare un vidéogioco
per rinnovare, innovare e sviluppare il turismo?
Perché il gioco “conquista” tutti e disinibisce
le persone.'E perché 1'abbattimento di qualsiasi
tipo di inibizione derivante dall’approccio ludi-
co rappresenta un valore aggiunto inestimabile,
poiché permette di comunicare (e recepire) tan-
te informazioni preziose, che per vie traverse o
tradizionali, invece, non verrebbero trasmesse.
11 videogame, realizzato dagli studenti del
corso del professore Federico Ceschin, & stato
presentato nell'ambito del “Progetto ITS 4.0”,
promosso dal Miur in collaborazione con il Di-
partimento di Management dell’Universita Ca
Foscari di Venezia. : .
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